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3 zentraleElementezurInnovation.

01. 
Die finanziellenMittel.

02. 
Kompetenz. 

FähigkeitumIdeenzuentwicklenundzurealisieren. 

03. 
Eineprogressive Kultur.

Von Normenabweichen, ausprobieren, scheiternundwiederneubeginnen.

undmehr



6 Regionen, 

4 Sprachen, 

4 Jahreszeiten.

Alpines Klima. 

Gefälle bis zu60%.

35% Konsumation.

1% Export.

Land des Imports. 



UnveränderbareGrundsätze

ÅDie digitale Transformation übt Druckauf die Branche aus.

ÅDie Kostensindnichtreduzierbar.

ÅDie WahrnehmungüberSchweizer Wein mussändern.

ÅTransparenz, der WegweiserzurSpitze.

ÅOhneDifferenzierungriskierenwir eineNivellierungnach

unten.
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Den Kontextnichtlängerzurückhalten. 

1. Herausforderung
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Wir braucheneinewagemutigeStrategie.
OhnesnobistischeWeine zuproduzieren!



Der Durchschnittskundeist tot. 

2. Herausforderung.
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Änderungder Kaufkraft
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Si les classes moyennes disparaissent à qui 

va-t-on vendre des produits qui coutent 

chers à fabriquer?



5 Generationendie sichmit 
verschiedenenErwartungenin 
der Gesellschaft 

wiederfinden.
(unklareGrenzen)

Nielsen TRUST report 2015


