Die Schweizer Weine:
Weine, dieherausgefordenterder?
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3 zentraleElementeur Innovation.

01.
DiefinanziellerMittel

02.

Kompetenz
Fahigkeiumldeenzuentwickleundzurealisieren  undmehr

03.
Einepregressivaultur

VonNormenmabweichenausprobierenscheitermndwiederneubeginnen
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6 Regionen
4 Sprachen
4 Jahreszeiten
AlpineKlima
Gefalle biszu60%.
35% Konsumation
1% EXxport.
Land des Imports.
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Unveranderbargsrundsatze

A Die digitale Transformatidibt Druckauf die Branchewus.
A DieKostersindnichtreduzierbar

A Die Wahrnehmungber SchweizeWein mussindern

A Transparenzder Wegweiserzur Spitze

A OhnebDifferenzierungiskiererwir eineNivellierungrach
unten
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Principales raisons de consommer du vin... au restaurant, en spontané
étranger

En fonction des mets

Pour le plaisir

Dépend de la carte des vins
Rapport qualité/prix

Aime les vins italiens

Les préfere, meilleur gout
Meilleure qualité

Par habitude

Pour découvrir des nouveautés
Pour changer

Aime les vins francais

Plus de choix, d'offre
Préfere les vins plus corsés
Les connait mieux

M.I

Moins chers REI
Pour boire local (vacances,...) = I—
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A déguster avec modération
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Proportion de vins suisses et étrangers consommeés

3 2017, 710 en 2013, 692 & 731 en 2004, soit le demi-échantillon de consommateurs réguliers, et 1'695 en 1999)
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A déguster avec modération

Image des vins suisses

(Base : 576 consommateurs réguliers, au moins plusieurs fois par mois en 2017, 1'456 en 2013, 1'394 en 2008 et 1'470 en 2004)

Les vins suisses...

2017
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découvrir 2008
2004

Sont utiles a la
sauvegarde du paysage

Certains sont prestigieux

On peut faire confiance a
leurs producteurs
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1. Herausforderung
DenKontextichtldangerzurtickhalten

Wir brauchereinewagemutigeStrategie
Ohnesnobistisché/eine zuproduziereth

ZNN
Photo: internet recherche Google
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2. Herausforderung
DerDurchschnittskundétot.
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Photo: internet recherche Google
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Anderungler Kaufkraft

44
se 2009: 664m
2030: 680m

Central & South America

2009: 181m

-0} BFM Business
16h- €

Si les classes moyennes disparaissent & qui
va-t-on vendre des produits qui coutent
chers a fabriquer?

Figure 4: The rise of the global middle class

Note: m = millions of people. “Middle Class” is defined as those households with daily expenditures of between USD $10 and USD $100
per person. The light blue circle depicts the size of the middle class population in 2030; the dark red circle charts the 2009 middle

class population. Source: Commonwealth of Australia, Australia in the Asian Century (Canberra: Department of the Prime Minister and

Cabinet, 2012), p. 63. , \\x
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5 Generationerie sichmit
verschiedenelrwartungeim
der Gesellschaft

wiederfinden

(unklareGrenzern
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