Verantwortung ~ Braukunst ~ Genuss

GUT - BESSER — GRUNER!
Osterreich & die Griine Brauerei Goss

Dr. Gabriela Maria Straka, EMBA
Diplom-Biersommeliere

7\
Unsere osterreicischy. Bierkulbur, BRAL\ N | O N

OSTERREICH



7\
B RALU N I O N Unsere osterreicbische. Bierkuur,

OSTERREICH

Osterreichische Bierentwicklung

b
i|sner Urquell oas sier For oen kenner
| T IMPORTIERT AUS PILSEN
oy'ldee g

Scout.ae

2 ECHBATER
Original ‘ i e
L a g r =, r
A"T'DRE"QR’.B};AUEREIEMHX"O



BRAGONION v it st

OSTERREICH

Bier ist fiir die dsterreichische Kultur -

Osterreichische

Bevilkerung
ab 18 Jahre

sehr wichtig . 5t
l ;
I 6

eher wichtig
eher weniger wichtig

ganz und gar nicht wichtig | 3

Quelle: Bierkulturbericht 2018, Institut Market,

Die Osterreichische Bierkultur
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Frage 19: Alles in allem: wie wichtig ist Bier lhrer Meinung nach heute fiir die dsterreichische Getrankekultur?

- Mehr als die Halfte der
Osterreichischen
Bevolkerung sieht Bier als
sehr wichtig fur die osterr.
Getrankekultur

- Sehr wichtig und wichtig =
87%

- Bsd. Jliingere von 18 — 29
Jahren sehen Bier als
wichtiges Kulturgut

Dokumentation der Umfrage B612:
n=2.000, Kombination von CATI- und Online-Interviews in der gsterreichischen Bevalkerung ab 18 Jahre

Erhebungszeitraum: 23. April bis 27. Mai 2018; maximale statistische Schwankungsbreite n=2.000 +/- 2,24 Prozent
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Seit einigen Jahren beeinfussen
3 Konsumententrends den Blermarkt deutlich:

Tk P RC TR,

Interesse Relevanz regionaler Steigendes

an Neuheiten: Produkte: Gesundheitsbewusstsein:
Otwohl in Osterreich hauptsachich Lagerbier korsumient 90 % der Ostemseicher empfinden segionales Bier ols Korsumenten werden immer gesundhetsbewusster,
wird, teigt dos Intereme an Neuheften wie Coftbier und - wichitig filr die lokole Bierkultur. Die Ha¥te der sie andvermehet ouf der Suche nach Produkten mit
Spexiaitaten Jahr for Johr. Konsumenten sind immes Ostemeicher legt groBen Wert auf Bier qus Osterseich, natirdichen Inhaktsstoffen. weniger Kalorien weniger
ouf der Suche nach etwas nevemn— fost die Helfte der 31 % trinken sogar am bebsten Sier aus der cigenen Zucker und chneAkohol.

Oztemeicher ist problierfreudg und greift geme zu unbe- Region. Regionale Produkte gewinnen ako immes mehr

karrten Blersorten. an Relevonz.
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Pro Kopf Konsum in Osterreich

Der Pro Kopf Bier Konsum ist langfristig gesunken, eine stabile
wird erwartet zu Gunsten von alkoholfreien Getranken

Entwicklung mit leicht negativer Tendenz
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Source: Biermarktmodel BUA
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2009:
economic crisis
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Wirtschaftsfaktor Bier

Braustatten je Bundesland 2017

Bier als Wirtschaftsfaktor
- 273 Braustatten
- ca. 4.000 Beschaftigte

N\

Verband der Brauereien, Homepage, Statistik 2017

Braustatten je Betriebsgrofie in 1000 hl

= Kdrnten

= Oberdsterreich
® Salzburg

= Steiermark

= Tirol

= Vorarlberg

= Wien/NGO/Bgl
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Dose

26,7 %

Marktanteil der Gebindearten

Flasche MW-Flasche

Fass (Keq)

. A

22,7 %

50,6 %

Kleinflasche

1596
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OSTERREICH Brauereistrukturen in Osterreich

7 Nationale GroRbrauereien Ausstofmenge > 500.000 hl
45 Regionale Brauereien AusstoBmenge 20.000 - 500.000 hi

242 Lokale Brauereien AusstoBmenge ca. 20.000 hl

Die Brau Union Osterreich AG ist dsterreichweit mit 8
R R - R R ragars
Brauereien vertreten — jede fiir sich emn .

unverwechselbares Onginal. ’
Brausrei Zipf .

Hofbriu Kaltenhausen“.

. . . * = Spezialititenmanufaktur®
Quelle: Verband der Brauereien Osterreichs /

Statistikbroschiire 2018

** = Regionale Spezialititen-Brauerei®
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DESPERADS Teininghas

Tegetla flavomred Beer

...........

5@“ 770

BTER 7oty  Edeluweiss
EM SRR  Zipfer
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Heineken

0%

Schwechater B
». Bier

A Schlossgold
( Schladminger -
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Portfolio for the Zero Zone

-

Aktuell

* < g M T ;' m
icincien €d_elu_1£tss sauo§sgo|d NATURGOLD

10




BRAGONION v it st

OSTERREICH

Sustainable Development Goals

KEINE GESUNDHEIT UND HOCHWERTIGE GESCHLECHTER-
ARMUT WOHLERGEHEN BILDUNG GLEICHSTELLUNG

¢

MENSCHENWORDIGE WENIGER NACHHALTIGE STADTE VERANTWORTUNGS:
ARBEIT UND WIRTSCHAFTS- 10 UNGLEICHHEITEN 11 UND GEMEINDEN 12 VOLLE KONSUM- UND

Y G sl O

MASSNAHMEN ZUM LEBENUNTER FRIEDEN, PARTNERSCHAFTEN
1 KLIMASCHUTZ 1 WASSER 16 GERECHTIGKEIT UND ZURERREICHUNG @

STARKEINSTITUTIONEN DERZIELE

+ {3ZIELE
. = FOR NACHHALTIGE
= ENTWICKLUNG
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Die Nachhaltigkeits-Strategie

Die beste Bierkultur fir die Zukunft schaffen und die Osterreichische Bierkultur
nach sozialen und 6kologischen Herausforderungen gestalten, zum Wohl
von allen.

Die Strategie ,,Brewing a Better World*
umfasst alle Bereiche unseres
Kerngeschéfts und orientiert sich an den
Sustainable Development Goals
(SDGSs) der Vereinten Nationen.
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Nachhaltig gebrautes Bier ist fiir 73% Konsumenten wichtig

Sehr wichtig
Osterreicher Gber 18 Jahre
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Grundschule
Lehrberuf
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Matura und Universitat

Regelmaliger Bierkonsum
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Gelegentlicher Bierkonsum

source: market Institute Austria, 2017
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Die wichtigsten Kriterien flir nachhaltig gebrautes Bier

Osterreicher tber 18 Jahre

Verwendung von regionalen Rohstoffen (Braugerste, Wasser,
Hopfen5

0]
w

Regionaler Arbeitsplatz und Sicherheit

(0]
w

Unterstitzung der regionalen Wirtschaft und Landwirtschaft

(o)
o

Carbon Footprint, kurze Transportwege

~N
(O}

Umweltschutz und MalBnahmen

~
u

Energieeffizienz in der Produktion

[e)]
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Soziale Bedingungen in der Produktion

Alternative, erneuerbare Energien (Solarthermie)
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14 source: market Institute Austria, 2017
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1997 * VISION 2012

green e Thermal
* Anaerobic brewery” solar
WWTP CO2 neutral plant

O O O QO O
2002 2007 50%

e Spent e District
grain heat
burning

. ENERGY GLOBE
MY Austria

Q

2015

* Spent grains
fermentation
biogas

Goess brewery sustainable energy supply surrounding
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Die Grine Brauerei Gdss — der Energiemix fur die Produktion
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GOss Brewery in Austria
is now carbon-neutral
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GUT — BESSER — GOSSER!

The Art
Responsibility ~ of Brewing  Enjoyment




